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1. PODSTAWOWE INFORMACJE O DZIALALNOSCI SPOEKI
I PODMIOTU PRZEJMOWANEGO

EMITENT

Firma: ,»Polskie Przedsigbiorstwo Wydawnictw Kartograficznych
im. Eugeniusza Romera” Spotka Akcyjna

Siedziba: Warszawa

Adres: Al. Bohaterow Wrzesnia 9, 02-389 Warszawa

Numer telefonu: +48 (22) 585 18 00

Numer telefaksu: +48 (22) 585 18 01

E-mail: www.ppwk.pl

Adres internetowy: ppwk@ppwk.pl

ZARYS OGOLNY DZIALALNOSCI

Grupa Kapitalowa PPWK S.A. jest najstarsza firma na polskim rynku zajmujaca si¢ wydawnictwami kartograficznymi.
Dzigki wieloletniej tradycji, marka PPWK cieszy si¢ szerokim uznaniem wsrod klientow. Aby wyjs$é ku potrzebom, ktore
niesie za soba rozwoj spoleczenstwa informacyjnego, a wraz z nim elektronicznej i cyfrowej komunikacji, Emitent oprocz
wydawnictw kartograficznych papierowych, aktywnie dziala w tworzeniu elektronicznych i cyfrowych baz danych jak réw-
niez aplikacji do uzytku klientoéw. Wizja firmy oparta o tradycjg potaczona z nowymi technologiami i ich nowymi rynkami
ma stanowi¢ klucz do sukcesu Emitenta. Obecnie jej dziatalnos¢ skoncentrowana jest na dostarczaniu informacji geograficz-
nej dystrybuowanej w formie wydawnictw kartograficznych jak rowniez produktéw i aplikacji cyfrowych.

Przedmiot dzialalnoS$ci

1. Dzialalno$¢ wydawnicza

Emitent prowadzi dziatalnos¢ wydawnicza pod markami Copernicus i PPWK. Podstawowa grupg produktow PPWK S.A.
w okresie 2004—2006 stanowily wydawnictwa kartografii uzytkowej i turystycznej. Najwigksza cz¢§¢ przychodow Emitenta
pochodzita ze sprzedazy atlasow samochodowych oraz planow i atlasow miast.

2. Aplikacje cyfrowe i nawigacyjne

Emitent w swojej ofercie posiada aplikacje cyfrowe i nawigacyjne, stworzone w oparciu o technologi¢ GIS opracowana przez
specjalistow z PPWK Inwestycje Sp. z 0.0. (obecnie Tele Atlas Sp. z 0.0.). Po sprzedazy wspomnianej spotki prawa do
uzytkowania technologii zostaly przeniesione na Emitenta. Glowna technologia, na ktoérej opiera si¢ gama produktow PPWK
z tej dziedziny jest Navigo. Jest to technologia ukierunkowana na realizacj¢ jedynie pewnej wybranej funkcjonalnosci GIS
dostosowanej do potrzeb konkretnej grupy uzytkownikow.

Cecha charakterystyczna rozwiazan opartych na technologii Navigo jest dostarczanie jako zamknigtej catosci zarowno pod-
stawowych funkcji GIS (ang. Geographic Information System — pol. System Informacji Geograficznej) jak i danych geogra-
ficznych. Rozwiazanie to znajduje zastosowanie w aplikacjach mobilnych, zarzadzaniu aktywami ruchomymi, budowie
nowoczesnych internetowych serwisow map. Dostarczane produkty dedykowane sa zaréwno dla uzytkownika koncowego,
jak i dla integratorow oprogramowania (komponenty programistyczne).

Produkty Navigo dla klienta biznesowego:

NAVIGO Web Map to oparty na technologii Navigo interaktywny serwis mapowy pozwalajacy na prezentacje map
na internetowych stronach przedsigbiorstw. Dzigki zastosowaniu NAVIGO Web Map serwis www firmy nie tylko opisze jej
produkty i ustugi, ale wskaze na szczegdélowych mapach lokalizacj¢ placowek 1 oddziatéw, umozliwi klientowi natychmia-
stowe odnalezienie najblizszej z nich i zaplanowanie trasy dojazdu wprost spod wyszukanego adresu. NAVIGO Web Map
jest systemem niezaleznych sprzgtowo serwiséw, opartych o komunikacj¢ sieciowa za pomoca protokotu SOAP (ang. —
Simple Object Access Protocol, to protokot komunikacyjny wywolywania zdalnego dostgpu do obiektow), ktéry umozliwia
dostep z dowolnego urzadzenia wyposazonego w potaczenie z siecia. Serwis NAVIGO Web Map zrealizowany w oparciu
o technologi¢ Web Services umozliwia wyswietlanie map, ptynna zmiang widocznego obszaru i skalowanie mapy, zarzadza-
nie widocznoscia warstw, wyszukiwanie adresow i obiektow oraz planowanie tras przejazdu. NAVIGO Web Map moze by¢
platforma technologiczng §wiadczenia ustug dla odbiorcow masowych poprzez Internet, operatorow GSM (GPRS), rozwia-
zan GIS dla duzych klientéw (np. banki, hurtownicy, administracja publiczna, wojsko, policja, stuzby reagowania kryzyso-
wego). Szeroka mozliwos¢ skalowania, ograniczone wymagania sprz¢towe, duza tatwos¢ integracji z systemami informa-
tycznymi odbiorcy to zasadnicze cechy tej platformy technologiczne;j.

Najwazniejszym wdrozeniem NAVIGO Web Map w ostatnim okresie jest uruchomiony przy wspoétudziale PPWK nowy
internetowy serwis mapowy Panoramy Firm. Serwis ten wykorzystuje dane geograficzne bedace w posiadaniu PPWK.
Internetowy serwis mapowy umozliwia przegladanie mapy, wyszukiwanie firm i prezentacj¢ ich na mapie oraz planowanie
trasy. Wygodna i innowacyjna technologia wizualizacji danych sprawia, ze korzystanie z serwisu jest przyjemne i intuicyjne.



Navigo dla operatorow telefonii komérkowej:

Opracowana przez PPWK technologia Navigo, umozliwiajaca udostgpnienie map uzytkownikom telefonii komorkowej,
wykorzystywana jest w serwisach lokalnych na Era Omnix. Umozliwia ona przygotowanie map w odpowiedniej skali
i rozmiarze, na ktorych zaznaczane sa pozycje uzytkownika serwisow oraz poszukiwanych przez niego obiektow (np. naj-
blizszego kina, restauracji lub pubu). System Era Omnix umozliwia prezentacj¢ map na wyswietlaczu aparatu telefonicznego
oraz ich wysytke jako MMS na wlasny numer telefonu uzytkownika serwisow.

Serwisy ERA Omnix dostarczone przez PPWK to: Gdzie jestem, Znajdz najblizej, Radar.

Dla klientow biznesowych sieci ERA PPWK wdrozyto na bazie technologii Navigo ustuge ERA Locator, umozliwiajaca
lokalizowanie i wizualizacjg¢ kart SIM na mapach.

Produkty Navigo dla klienta detalicznego:

Navigo 2 to system nawigacyjny z mapa Polski na urzadzenia typu ,,palmtop” (ang. Personal Digital Assistant). Jest to urza-
dzenie ukierunkowane wytacznie na nawigacj¢ i umozliwia w ramach jej przeglad 530 szczegdétowych plandow miast i wsi
oraz kompletna sie¢ drdg na terenie calego kraju. W programie mozna wyznaczac¢ trasy piesze i samochodowe — najszybsze
i najkrotsze. Celem nawigacji moze by¢ zdefiniowana uprzednia lokalizacja domu, miejsca pracy lub adres wskazany przez
klienta.

Navigo Professional Plus to bardzo szczegétowa mapa Polski (kompletna sie¢ drog, tre§¢ ogodlnogeograficzna i szczegétowe
plany 530 miast i wsi) przeznaczona do uzywania na komputerach stacjonarnych, notebookach oraz mobilnych urzadzeniach
typu ,,palmtop” z systemem PocketPC. Modut ten mozna dodatkowo podtaczy¢ do urzadzenia GPS. Bez podtaczenia istnieje
jako bardzo doktadny, cyfrowy, kieszonkowy atlas Polski.

Navigo2Go to zestaw do nawigacji satelitarnej z mapa Polski. Caly pakiet zawiera nawigator AutoNavi 3000
z oprogramowaniem NAVIGO, plyt¢ CD z programem Navigo2Go Manager, kartg¢ pamigci SD/MMC, uchwyt samochodo-
wy, fadowarke samochodowa, tadowarkg sieciowa oraz kabel podtaczeniowy USB. Z zestawem zintegrowany jest odbiornik
GPS. Za pomoca ekranu dotykowego klient moze uzyska¢ dostgp do kompletnej mapy Polski wraz ze szczegélowymi ma-
pami poszczegodlnych miast i wsi oraz wskazowki dotyczace przebiegu zaplanowanych tras.

NAVIGO Professional Plus Europa to szczegétowe dane dla Polski, jak w NAVIGO Professional Plus, polaczone
z danymi dotyczacymi pozostatych krajow europejskich. Umozliwiaja one zaplanowanie tras przejazdu z punktami przeloto-
wymi przez cata Europg, od Suwatk po Gibraltar. Mapa zawiera rOwniez aktualne plany miast europejskich oraz bogata baze
obiektow utatwiajacych podrézowanie (restauracje, hotele, stacje paliw, centra handlowe, punkty widokowe i wiele innych).

PRZEJMOWANA SPOLKA - EL2
CHARAKTERYSTYKA OGOLNA

Dziatalno$¢ EL2 koncentruje sig¢ w obszarze TMT (Technology Media and Telecommunication), ktory skupia spotki wyko-
rzystujace 1 integrujace nowe technologie, w tym technologie bezprzewodowej transmisji danych — tzw. technologie mobilne,
technologie internetowe, aplikacje informatyczne oraz cyfrowe technologie medialne.

Podstawowa dziatalno$¢ EL2 skupia si¢ na rynku mobilnych ustug dodanych. Ustugi dodane (mobilne) w telefonii komor-
kowej to wszelkie ustugi, ktorych charakter jest inny niz tradycyjna ustuga potaczenia gtosowego. A zatem ustugami doda-
nymi bedzie serwis umozliwiajacy abonentowi wygranie nagrody poprzez wystanie wiadomosci SMS lub MMS w konkursie
badz promocji; serwis umozliwiajacy abonentowi zamowienie poprzez wiadomos$é SMS lub WAP i pobranie na jego telefon
komoérkowy muzyki w formacie tzw. dzwonka polifonicznego badZz mp3; serwis umozliwiajacy abonentowi poprzez wysta-
nie wiadomos$ci SMS dokonania zaptaty za dostep do zasobow sieciowych np. archiwum w Internecie; serwis umozliwiajacy
abonentowi poprzez wystanie wiadomosci SMS badz aplikacjg Java dostep do jego konta bankowego i np. sktadanie polecen
przelewéw. Rynek ustug dodanych jest $cisle powiazany z rynkiem telefonii komérkowej GSM. W zwiazku z tym, bazo-
wym narzgdziem wykorzystywanym do dystrybucji produktow i ustug dostarczanych przez EL2 jest telefon komoérkowy oraz
wszelkie jego hybrydy, stuzace do komunikacji glosowej oraz transmisji danych. Zastosowanie telefonii komérkowej jako
no$nika informacji stworzyto nowe medium komunikacyjne, ktoére zostalo wykorzystane do tworzenia zaawansowanych
serwisOw oraz produktow stuzacych zaréwno do komunikacji w obszarze relacji C2C (ang. customer to customer), B2C (ang.
business to customer) oraz B2B (ang business to bussines).

EL2 dostarcza rozwiazania dla wszystkich tych trzech obszaréw, posiadajac umiejgtnos¢ taczenia nowoczesnych technologii
z potrzebami konsumentdéw oraz tworzac rozwiazania w pelni odpowiadajace rosnacemu popytowi, zaréwno przedsigbiorstw,

jak 1 indywidualnych uzytkownikow telefonii komorkowe;.

Rynek ustug dodanych ze wzgledu na ich charakter dzieli si¢ na cztery segmenty:



» m-marketing/mobilny marketing — dziatania marketingowe, w tym promocyjne oraz reklamowe, ktore do komu-
nikacji z konsumentem wykorzystuja kanat telefonii komorkowej, zwany réwniez mobile. Media ktore znajduja za-
stosowanie w komunikacji marketingowej to prasa, radio, telewizja, Internet, a od obecnej dekady rowniez mobile.

» m-entertainment/mobilna rozrywka — pliki multimedialne, takie jak klipy audio badZ video, animacje, grafiki,
fotografie, gry i inne materialy w elektronicznej cyfrowej formie, do ktérych dostgp z poziomu telefonu komoérko-
wego umozliwia telefonia GSM. Do tej kategorii nalezy rowniez zaliczy¢ konkursy i gry.

» m-commerce/mobilne platnosci — dostep do komercyjnych ustug dodanych poprzez telefon komoérkowy i inne
urzadzenia przenosne. Ustugi mikroptatnosci, tj. ptatno$é poprzez wystanie wiadomosci SMS lub potaczeniem
WAP lub potaczeniem glosowym znajduja najczgSciej zastosowanie przy serwisach internetowych, oferujacych
kodowany dostep, np. do archiwum, ale rowniez w platno$ciach za parking.

» m-business/mobilny biznes: dostep do komputerowych zasobéw informatycznych, w tym systeméw zarzadzania,
i informacji, za pomoca telefoné6w komorkowych oraz innych urzadzen przeno$nych. Ustugi te umozliwiaja przede
wszystkim zdalny dostgp do informacji w firmie poprzez jej pracownikow badz dedykowane systemy komputero-
we z dowolnego miejsca. W tej kategorii ustug wyrdzni¢ nalezy réwniez dost¢p oraz zarzadzanie $rodkami na
koncie w banku poprzez telefon komorkowy.

m-marketing

Dziat Agencji Marketingu Mobilnego (m-marketing) oferuje kompleksowe ustugi w zakresie planowania kampanii promo-
cyjnych oraz kampanii reklamowych w oparciu o mobilny kanal komunikacji z klientem. Dziat posiada strukturg Client
Service i jest tozsamy z struktura dziatéw agencji reklamowych, co gwarantuje najwyzsza efektywno$¢ proceséw organiza-
cyjnych. Dzial posiada pion strategii oraz pion obstugi klienta i jako jedyny podmiot na rynku posiada zintegrowane
z nimi zaplecze informatyczne, dzigki czemu EL2 realizuje unikalne w skali kraju kampanie mobilnego marketingu, charak-
teryzujace si¢ najwyzsza efektywnoscig oraz jako$cia technologiczng $§wiadczonych ustug. Dzial notuje dynamiczny wzrost
przychodow i najwyzsza marze w obszarze wszystkich centrow zysku. Dynamika wzrostu przychodow w latach 2003-2006 z
roku na rok rosta i wynosita ponad 100%. Na polskim rynku istnieja obecnie trzy podmioty, w ktorych ofercie znajduja si¢
kompleksowe ustugi marketingu mobilnego, tj. EL2 Sp. z o.0. i jej dzial Agencji Marketingu Mobilnego, Mobi Joy! Sp. z
0.0., bedacy podmiotem z grupy One20ne S.A. oraz Platforma Mediowa Point Group S.A.i jej dziat Mobile Point Group.
Kreacja oraz realizacja technologiczna i koordynacja kampanii marketingu mobilnego moze by¢ zrealizowana wylacznie
przez firmy posiadajace know-how, tj. zasoby ludzkie z doswiadczeniem wyniesionym z rynku agencji marketingowych oraz
zaplecze informatyczne, tj. wlasna infrastruktura informatyczna i podlaczenie do infrastruktury informatycznej operatorow
GSM. EL2 Sp. z o0.0. spelnia powyzsze kryteria jak rowniez Mobi Joy! Sp. z 0.0. oraz PMPG S.A. Wedtug danych Emitenta
ilo§¢ zrealizowanych w roku 2006 kampanii marketingu mobilnego, czyli kampanii promocyjnych badz reklamowych, maja-
cych na celu promocj¢ produktu lub ustugi byta nizsza niz 70. Emitent kalkulujac ilo§¢ kampanii wykluczyt konkursy, gry i
loterie SMSowe, ktdre czgsto mylone sa z kampaniami marketingu mobilnego. W roku 2006 spotka EL2 Sp. z o. 0. zreali-
zowata 26 kampanii, z czego zdecydowana wigkszos$¢ dla branzy FMCG. Wedtug danych Emitenta ilo§¢ kampanii zrealizo-
wanych dla branzy FMCG w roku 2006 byta wyzsza niz 60. W zwiazku z powyzszym Emitent przyjat, ze EL2 posiada blisko
potowe w rynku kampanii marketingu mobilnego.

Na dzien ztozenia Prospektu EL2 zrealizowata kampanie marketingu mobilnego dla: Agora S.A., British-American Tobacco
Polska S.A., Grupa eM Media Sp. z 0.0. dla marki Auchan, Grey Worldwide Warszawa Sp. z o.0. dla marki Aquafresh,
Pepsi-Cola General Bottlers Poland Sp. z 0.0., Avon Cosmetics Polska Sp. z 0.0., Acxiom Polska Sp. z 0.0., Eurolines Pol-
ska Sp. z 0.0., Agros Nova Sp. z o. o., Polska Telefonia Cyfrowa Sp. z o.0. dla marki Heyah, Deutsche Bank PBC S.A.,
Eurokom Sp. z o.0. dla marki Nissan, Infinity Group dla marki Puma i Castrol, PMICombera Sp. z o0.0. dla marki Pantene,
Shockwaves, Visir, Lenor, Renault Polska Sp. z 0.0., SCHOELLER Artykuty Spozywcze Sp. z 0.0. dla marki Extreme, AHA
Sp. z 0.0. dla marki Levi’s, Dramers S.A., HSBC Bank Polska S.A., Indykpol S.A., Nestle Ice Cream Polska Sp. z o0.0., Po-
lkomtel S.A., PTC Sp. z o.0., Polskie Linie Telefoniczne Sp. z 0.0., Agencja Blue Shoes Sp. z 0.0. dla marki Majonez Kie-
lecki, Nestle Purina Pet Care dla marki Dog Chow i Gourmet Gold, Tchibo Warszawa Sp. z o.0., Frito Lay Poland Sp. z o.0.

m-entertainment

Dziat serwisow kontentowych (m-entertainment) oferuje obiekty multimedialne, tj. pliki dzwigkowe, grafiki, gry java autor-
skiej produkcji EL2 oraz najwigkszych producentéw kontentu uznanych zar6wno w Europie, Azji oraz Ameryce. Spotka
oferuje kontent w dwoch modelach: B2B oraz B2C pod wspdlng dla obu srodowisk marka Wapacz. EL2 jest wlascicielem
drugiej co do wielkoséci w Polsce internetowej sieci sprzedazy kontentu. Ponad 400 partnerow korzystajac z technologii oraz
obiektow multimedialnych dostarczanych przez EL2 prowadzi aktywna sprzedaz kontentu w ramach prowadzonych przez
siebie serwisow internetowych. Technologia dostarczana przez spotke obejmuje platformg technologiczna, w tym aplikacje i-
frame, ktora stuzy do wizualizacji kontentu w Internecie i umozliwia automatyczne stworzenie witryny dowolnemu partne-
rowi, platforme MCS (Mobile Content Server), ktora stuzy do automatycznego dopasowania formatow plikow muzycznych i
graficznych do odpowiedniego modelu telefonu komérkowego oraz platforme¢ dostgpu umozliwiajaca dotarcie z oferty i
sprzedaz kontentu abonentom wszystkich sieci GSM w Polsce. Obstuga partnerow zajmuje si¢ dziat obstugi klienta, w ra-
mach ktorego dziata serwis sprzedazy oraz technologiczny. Model wspodtpracy oferowany przez EL2 umozliwia otwarcie
wlasnego serwisu sprzedazy kontentu osobom prawnym oraz fizycznym w ciagu jednego dnia. Wérdd czterystu partnerow
EL2 w tym obszarze znajduje si¢ migdzy innymi portal Wirtualnej Polski wp.pl oraz portal Gazety Wyborczej gazeta.pl.



Ofert¢ kontentowa EL2 uzupelniaja formaty konkursoéw, gier oraz loterii interaktywnych oferowanych dla mediéw. Spotka
tworzy autorskie koncepcje tzw. formaty oraz licencjonuje formaty od podmiotéw zewngtrznych. EL2 zapewnia pelny outso-
urcing technologiczny oraz organizacyjny, tj. na bazie platformy technologicznej, dostepu i aplikacji, realizuje wybrany
format oraz organizacyjnie zapewnia wszelkie wymagane pozwolenia i umowy, w tym obstuge prawna, obshuge loterii
tacznie z pozwoleniem Ministerstwa Finanséw, obstuge infolinii oraz obshuge dystrybucji nagréd. Na dzien ztozenia Pro-
spektu EL2 zrealizowato formaty dla TVN S.A, Agora S.A. w tym Gazeta.pl, PTC ERA oraz Polkomtel S.A.

W obszarze B2C spoétka prowadzi intensywna sprzedaz kontentu w prasie oraz w Internecie. EL2 reklamuje kontent
w kilkunastu magazynach ogoélnopolskich, w tym w prasie telewizyjnej, mtodziezowej, muzycznej oraz motoryzacyjne;j.
Kontent w kazdej reklamie jest odpowiednio sprofilowany pod katem czytelnika danego magazynu oraz kalendarza zwigza-
nego z wydarzeniami kulturalnymi, muzycznymi, $wigtami, itd. W ramach serwiséw konentowych spétka oferuje rowniez
szereg serwisow glosowych, w tym serwisu umozliwiajacego odstuchanie wybranego dzwonka przed ztozeniem zamdwie-
nia, serwisu zmieniajacego glos dzwoniacego, serwisu towarzyskiego, itd. Wkroétce do gamy serwisow oferowanych przez
EL2 dotaczy rowniez serwis video oferowany w technologii streamingu.

m-commerce

Dziat serwisow mobilnego handlu i mobilnych ptatnosci (m-commerce) obstuguje klientow korzystajacych z ustug mikro-
ptatnosci, ktore stanowia czgs$¢ sieci internetowej sprzedazy pod marke Wapacz—kody. Ustuga jest realizowana w oparciu
o platforme¢ technologiczna, dostgpu i aplikacji. EL2 zapewnia bezpieczna transmisj¢ w oparciu o protokoét SSL (Secure
Socket Layer). SSL jest obecnie standardem w cywilnej kryptografii i zapewnia poufno$¢ wymiany danych. Znajduje zasto-
sowanie zaréwno w rozwigzaniach dla bankowosci jak i kryptografii prywatne;j.

Z ustugi oferowanej przez EL2 najczgsciej korzystaja serwisy internetowe udostgpniajace wybrane zasoby w sieci, takie jak
archiwum, stowniki, informacje specjalne, ogloszenia drobne, erotyka, ezoteryka, itp. Wsrod najwigkszych klientow tej
ustugi znajduja si¢ Rzeczpospolita on-line, Agora i serwis Gazeta.pl, Trader.pl S.A., Onet.pl, Wirtualna Polska — wp.pl. oraz
4Fun TV S.A.

m-business

Rozwiazania oferowane przez EL2 w obszarze m-business zostaly przyjete i sa aktualnie wykorzystywane przy wspotpracy
z bankami PEKAO SA oraz ING. Rozwiazania te z dziedziny m-bankingu sprawiaja, iz oferta tych bankéw jest bogatsza,
atrakcyjniejsza i tatwiej dostgpna. EL2 dostarcza infrastruktur¢ do komunikacji mobilnej z zachowaniem najwyzszych stan-
dardow bezpieczenstwa, absolutnie niezb¢dnych w tej branzy. Wieloletnia wspotpraca z PEKAO SA oraz ING jest swiadec-
twem, iz rozwiazania oferowane przez EL2 sa nie tylko atrakcyjne, ale tez niezawodne.

Dodatkowo, EL2 wprowadza w tym roku wiasny projekt badawczy wsrod uzytkownikow telefonéw komorkowych. Dzigki
temu bedzie w stanie dostarcza¢ firmom trzecim kompletne informacje o grupie docelowej wraz z jej preferencjami w formie
gotowych opracowan, jak tez przeprowadza¢ takie badania na konkretne zamdowienie. Informacje te pozwola dostosowaé
oraz w pelni wykorzysta¢ ustugi §wiadczone przez EL2, zapewniajac tym samym firmom trzecim przewagg rynkowa nad
konkurencja. Wedtug stanu na dzien ogloszenia Prospektu, ww. projekt jest unikalny i wskazuje na elastyczno$¢ EL2 jako
prekursora branzy ushug dodanych.

STRATEGIA ROZWOJU EMITENTA

Dnia 27 listopada 2006 r. Emitent nabyt ok. 15% udziatéw w EI2 Sp. z o.0., spéice dziatajacej na rynku ustug mobilnych
w Polsce. Jednoczesnie Emitent zobowiazal si¢ do przejecia pozostatych udziatéw w terminie do konca czerwca 2007 r.
Dziatalno$¢ firmy przejmowanej skupia si¢ wokot planowania, tworzenia oraz realizacji kampanii promocyjnych
z wykorzystaniem technologii SMS, MMS, WWW, WAP i innych $rodkéw przekazu masowego i indywidualnego.
W zwiazku z powyzszym przejeciem Emitent zamierza zmieni¢ zakres swojej podstawowej dziatalnosci i rozpoczaé aktywna
dziatalno$¢ na rynkach ustug mobilnych.

Strategicznym celem Grupy Kapitalowej PPWK powigkszonej o spotke EL2 bedzie umacnianie pozycji we wszystkich seg-
mentach dotychczasowej aktywnosci obu spolek, oraz osiagnigcie pozycji lidera w segmentach uznanych za najbardziej
perspektywiczne pod wzgledem prognozowanej dynamiki wzrostu, tj. w obszarze mobilnego marketingu oraz nawigacji
satelitarnej. Szczegdtowe cele w poszczegdlnych segmentach dziatalnosci przedstawione zostaly dla kazdego z obszarow
ponizej.

1. Mobilny marketing

Celem poszerzonej Grupy Kapitatlowej w obszarze mobilnego marketingu bgdzie zdobycie pozycji lidera dzigki wdrozeniu
nowej unikalnej oferty uslug mobilnego geomarketingu, w oparciu o najdoktadniejsza baz¢ danych oraz najwigksza bazg
punktow zainteresowania (POI), takich jak stacje paliw, restauracje, hotele, pensjonaty, sklepy, bankomaty, rozwijang przez
PPWK, oferowang najwigkszym klientom z branzy dobr szybko zbywalnych (FMCG), dla ktorych EL2 $wiadczy ustugi
mobilnego marketingu; unikalna ustuga mobilnego geomarketingu to reklama spersonalizowana (SMS, MMS, Video Stre-
aming), skierowana do osob, ktére wyrazily na nia zgodg, docierajaca do konsumenta tylko w obszarze wyznaczonym przez
reklamodawcg.



2. Nawigacja satelitarna

Celem powigkszonej Grupy Kapitatlowej Emitenta w obszarze nawigacji satelitarnej bedzie uzyskanie pozycji lidera przez
system Navigo dzigki zaoferowaniu dostepu do najwigkszej liczby punktow zainteresowania (POI), dostarczanych do syste-
mu Navigo przez PPWK, a takze przez samych uzytkownikow systemu. Glowna przewaga systemu Navigo bedzie natomiast
potaczenie tradycyjnego systemu do nawigacji z serwisami informacyjnymi dostarczanymi w czasie rzeczywistym (GPS plus
karta SIM). Ustugi dodane i serwisy informacyjne beda dostarczane w dwoch modelach: przez serwis Navigo oraz przez
samych uzytkownikéw serwisu. Serwis Navigo bedzie umozliwiat uzytkownikom korzystanie z ustug assistance/pomocy
drogowej, emergency, informacji o sytuacji na drodze (pogoda, nat¢zenie ruchu). Navigo bedzie budowato spolecznosé
uzytkownikéw w oparciu o wymiang informacji drogowych. Obecni i przyszli cztonkowie tejze spotecznosci jako uzytkow-
nicy Navigo beda upowaznieni do korzystania ze specjalnych informacji, znizek, ulg, etc., beda wigc odbiorcami ustug mo-
bilnego geomarketingu.

3. Mobilna rozrywka

EI2 na podstawie wlasnych obserwacji przewiduje dalszy, dynamiczny wzrost tej branzy. W zwiazku z tym od lutego bieza-
cego roku spotka oferuje sprzedaz ustug nie tylko w modelu relacji pomigdzy firmami (B2B), ale tez pomigdzy firma
a klientem koncowym (B2C), poprzez intensywna sprzedaz ustug w prasie oraz w Internecie. EL2 reklamuje kontent
w kilkunastu magazynach ogolnopolskich, w tym w prasie telewizyjnej, miodziezowej, muzycznej oraz motoryzacyjne;j.
Celem poszerzonej Grupy Kapitalowej Emitenta bedzie wzmocnienie pozycji szczegdlnie w kanale relacji pomigdzy firma
a klientem koncowym (B2C), jako tym o wigkszym potencjale. W kanale relacji pomi¢dzy dwoma firmami (B2B) EL2 obec-
na jest od lat, stale wspotpracuje z duzymi spotkami jako wylaczny badz gléwny dostawca mobilnej rozrywki. Potencjat
Grupy Kapitalowej Emitenta obejmujacej spotke¢ EL2 bedzie dawal mozliwo$¢ uatrakcyjnienia oferty o elementy nie ofero-
wane przez konkurencjg.

4. Mobilny handel

Pomimo braku regulacji prawnych pozwalajacych na dynamiczny rozwdj tej dziedziny, EL2 widzi szansg na wzrost przy-
chodow z handlu mobilnego. Doswiadczenie, ktorym dysponuje oraz sprawdzone i zrealizowane projekty wsparte opracowa-
niami badawczymi, pokazuja jak ogromny potencjat ma ta branza. Poszerzona Grupa Kapitatowa bedzie dysponowaé¢ wiedza
oraz technologia gotowa do wprowadzenia z chwila zmiany przepisow prawnych. Na chwilg¢ obecna handel mobilny to
glownie mikroplatnosci. W obszarze tym EL2 obecna jest od wielu lat i zamierza nie tylko utrzymac, ale i wzmocni¢ swoja
pozycje na rynku.

5. Mobilny biznes

Silna pozycja EL2 poparta wieloletnia wspodlpraca z instytucjami finansowymi wskazuje na wysoka jako$¢ oferowanych
rozwiazan. Pozwala to wzmocni¢ swoja obecnos¢ w tej dziedzinie poprzez pozyskanie nowych klientow, poszerzenie oferty
i rozwigzan technologicznych. Poszerzona Grupa Kapitalowa bgdzie chciala wykorzysta¢ swoja wiedzg¢ o rynku wsparta
zapleczem technologicznym oferujac tym samym jeszcze bardziej kompleksowa obstugg, w perspektywie umacniajaca pozy-
cjg rynkowa Grupy w branzy.

6. Interaktywne serwisy i aplikacje mapowe

Emitent zamierza zwigksza¢ aktywno$¢ w obszarze interaktywnych serwiséw i aplikacji mapowych, przewidujac wzrost
zapotrzebowania na tego rodzaju serwisy i aplikacje. Emitent zamierza rozwija¢ serwisy dla partneréw strategicznych takich
jak operatorzy telefonii komorkowej (ERA) badz tez portale o zasiggu ogdlnopolskim (Panorama Firm) oraz oferowa¢ apli-
kacje i bazy danych dla klientéw biznesowych samodzielnie oraz w ramach partnerstwa z podmiotami oferujacymi komplek-
sowe rozwiazania interaktywne dla firm.

7. Kartografia uzytkowa

Celem strategicznym w obszarze kartografii tradycyjnej jest umocnienie pozycji lidera oraz powigkszanie udzialow w rynku.

Emitent zamierza osiaga¢ wzrost przychodoéw przekraczajacy 5=7% rocznie, poprzez oferowanie nowych produktow, w tym
kontynuowanie rozwoju nowej serii przewodnikow COPERNICUS, a takze poprzez poprawg dystrybucji i dzialania promo-
cyjne. Wsparciem dla rozwoju Emitenta i jego pozycji konkurencyjnej w obszarze kartografii tradycyjnej bgdzie rowniez
rozwdj zasobow wspierany przez sprzedaz produktéw cyfrowych (nawigacji oraz interaktywnych serwisow i aplikacji ma-
powych). Zrodtem nowych danych (np. POI) oraz aktualizacji dotychczasowych zasobow bedzie nie tylko sama spotka, ale
takze uzytkownicy systemow Navigo. Emitent bgdzie nadal wykorzystywat swoja przewagg jako jedynej firmy, ktora z
jednego zasobu bazodanowego generuje zarowno produkty cyfrowe jak i papierowe.

Przez osiagnigcie pozycji lidera Emitent rozumie najwigkszy udzial w sprzedazy w segmencie m-marketingu oraz na rynku
nawigacji satelitarnej. Obydwa obszary Emitent uznaje za najbardziej perspektywiczne z uwagi na dynamike wzrostu sprze-
dazy i odniesienia do wynikoéw sprzedazy w krajach Europy Zachodniej.

Segment m-marketingu charakteryzuje si¢ wzrostem w przedziale 50-100% mierzonym przychodami z roku na rok. Zrédto
danych stanowi wykonanie budzetu dziatu Agencji Marketingu Mobilnego spotki EL2 Sp. z 0.0. Ponadto spétka Mobi Joy!



Sp. z 0.0. w publikacjach, w tym prezentacji spotki, podaje, iz wzrost, jaki notuje w segmencie marketingu mobilnego z roku
na rok miesci si¢ w przedziale 50-100%. Ustugi Marketingu Mobilnego dziela si¢ na dwa obszary: promocji i reklamy.
Obecnie obszar wzrostu to wylacznie promocje, ktore z uwagi na tatwos¢ przestania dowodu zakupu poprzez wiadomosé
SMS zyskuja coraz wigcej zwolennikow wérod dzialow marketingu branzy FMCG. Reklama, z uwagi na ograniczone moz-
liwo$¢ wyswietlacza oraz szybko$§¢ transmisji danych, znajduje si¢ we wczesnej fazie rozwoju. Emitent uznaje, iz
z chwila popularyzacji ustug przesytania obrazu za pomoca Internetu jako strumienia pakietow informacji, w tym réwniez
rozwoju telewizji dedykowanej dla telefonii komorkowej, obszar reklamy bgdzie notowat wzrosty nie mniejsze niz 100%
z roku na rok. Szacunki te potwierdzaja rowniez prognozy analitykow ABI Research, zgodnie z ktorymi najszybciej rosna-
cym, zaréwno globalnie, jak i na rynkach Europy Wschodniej, bedzie wlasnie rynek reklamy w telefonii komorkowe;j. Jego
catkowita warto§¢ w 2011 r. osiagnie 9 mld USD. Wedhug analitykéw firmy ABI Research warto$¢ catego rynku mobilnego
marketingu na koniec 2007 r. wyniesie 3 mld USD i wzro$nie do 19 mld USD na koniec 2011 r., co oznacza ponad 6-krotny
wzrost, przy czym warto$¢ tego rynku w Europie Wschodniej przekroczy 3 mld USD.

Rynek nawigacji satelitarnej w Polsce jest na wczesnym etapie rozwoju. Szacunki wlasne Emitenta wskazuja, iz liczba
sprzedanych systemow do nawigacji wyniosta w 2006 r. od 30 do 35 tys. sztuk. Wedlug miesigcznika Forbes natomiast,
w ubieglym roku zostato zakupionych blisko 100 tys. systemow do nawigacji, w tym zdecydowana wigkszo$¢ to program do
nawigacji z mapami, ktory uzytkownicy musieli nastgpnie wgra¢ na przeno$ne urzadzenie komputerowe z odbiornikiem
GPS. Zdecydowana mniejszo$¢ to zakup gotowych do uzycia urzadzen nawigacyjnych (PND), sktadajacych sig
z zamknigtego urzadzenia z wbudowanym programem do nawigacji i mapami. Poniewaz nie istnieja zadne analizy dotyczace
ilosci sprzedawanych systemow oraz wartosci polskiego rynku urzadzen do nawigacji Emitent przyjal, ze przy zalozeniu,
iz $rednia cena zakupu wyniosta 1500 PLN dla urzadzenia wraz z programem i mapami oraz 400 PLN dla samego programu,
to warto$¢ wszystkich sprzedanych systeméw do nawigacji powinna oscylowaé w przedziale od 42 mln do 66 mln zt. Biorac
pod uwage tylko wielko$¢ sprzedazy lidera systemow do nawigacji spotki TomTom, ktéra wyniosta 1.36 mld Euro w roku
2006 i 0.72 mld Euro w roku 2005 facznie dla sprzedazy na rynku europejskim i amerykanskim, przy utrzymujacym si¢
w obu latach ok. 50% udziale w rynku, Emitent przyjal, iz rynek Polski bgdzie notowat dynamikg wzrostu przychodéw
ze sprzedazy urzadzen do nawigacji nie mniejsza niz rynek europejski, na ktorym TomTom realizuje wigkszos¢ swoich
przychodow. Srednia cena gotowego do uzycia urzadzenia nawigacyjnego w roku 2007 nie przekroczy 1000 zt., co oznacza
wzrost dostgpnosci tego urzadzenia dla konsumenta, kierowcy, a wigc posiadacza samochodu. Wedtug publikacji Gtownego
Urzedu Statystycznego wg stanu na 31 grudnia 2005 r. w Polsce zarejestrowanych byto 19 mln pojazdow. Korzystne kredyty
bankowe udzielane przy wspotpracy ze sklepami wielkopowierzchniowymi (takimi jak Media Markt, Saturn, ElectroWorld)
skutecznie zwigkszaja popyt na elektronikg uzytkowa, co zdaniem Emitenta przetozy si¢ na dynamike sprzedazy urzadzen do
nawigacji.

Charakterystyka unikalnych ustug oferowanych przez polaczone firmy w najbardziej perspektywicznych obszarach
rozwoju: mobilnym marketingu i systemach do nawigacji:

obszar PPWK EL2 cel
mobilny najwigksza w Polsce baza najwigksza w Polsce liczba | nowa, unikalna oferta ustug
geomarketing punktéw zainteresowania klientéw z branzy FMCG, mobilnego geomarketingu —

(POI) — lokalizacja m.in.:
stacji benzynowych, restau-

dla ktorych EL2 $wiadczy
ushugi mobilnego marketin-

reklama spersonalizowana,
docierajaca

racji, hoteli, pensjonatow, gu do konsumenta tylko w
sklepéw, bankomatow, etc. obszarze wyznaczonym
przez reklamodawce
ustugi dodane system do nawigacji Navi- lider na rynku ustug doda- nowa, unikalna wartos$¢

w systemach
do nawigacji GPS

g02go — najwigksza
i najdoktadniejsza cyfrowa
baza danych geograficznych

nych w telefonii komodrko-
wej, dostawca serwisow
informacyjnych
dla ERA, ORANGE, PLUS
oraz dla rynku mediow

w systemach do nawigacji —
potaczenie tradycyjnego
systemu
do nawigacji z serwisami
informacyjnymi dostarcza-
nymi
W czasie rzeczywistym
(GPS plus karta SIM)

STRUKTURA ORGANIZACYJNA
Emitent jest podmiotem dominujacym w Grupie Kapitalowej PPWK.
Emitent na dzien zatwierdzenia Prospektu posiada w wyzej wymienionych podmiotach:

- 100% udziatlu w kapitale oraz gtosach na ZW spoétki pod firma Polska Kompania Dystrybucyjna Sp. z o.0.
z siedziba w Warszawie;

- 100% udzialu w kapitale oraz glosach na ZW spotki pod firma PPWK Cirrus Sp. z o0.0. z siedziba
w Warszawie;

- 50% udziatu w kapitale oraz gtosach na ZW spoétki pod firma Mappa Sp. z o.0. w likwidacji z siedziba

w Warszawie.




W dniu 27 listopada 2006 r. Emitent zawart warunkowa umowe sprzedazy wszystkich udzialow w kapitale zaktadowym
spotki EI2 Sp. z o.0. z siedziba w Warszawie (Spotka). W wyniku powyzszej umowy w dniu 27 listopada 2006 r. PPWK S.A.
nabyta wlasnos¢ 73 udziatow w kapitale zaktadowym EI2 Sp. z o.0., ktore to udzialy reprezentuja 14,93% kapitatu zaktado-
wego Spotki i uprawniaja do wykonywania 14,93% ogoélnej liczby gloséw na Zgromadzeniu Wspolnikow Spotki. Cena za
udzialy zostata zaplacona (facznie 6,2 mln z1), a tytut wlasnosci ww. udziatow przeniesiony na Emitenta. Nabycie 416 udzia-
tow w kapitale zaktadowym EI2 Sp. z o.0., ktére to udziaty reprezentuja 85,07% kapitatu zaktadowego Spotki i uprawniaja
do wykonywania 85,07% ogo6lnej liczby gloséw na Zgromadzeniu Wspolnikow Spoétki, uzaleznione zostato od dokonania
przez PPWK emisji nowych akcji o wartosci emisyjnej nie nizszej niz 64 000 000 zt.

KAPITAL ZAKELADOWY

Kapitat zakltadowy spotki akcyjnej tworzony jest zgodnie z przepisami Kodeksu Spotek Handlowych oraz postanowieniami
Statutu i powinien wynosi¢ co najmniej 500 tysigcy zt. Na dzien zatwierdzenia Prospektu kapitat zaktadowy Emitenta wynosi
4348 329,44 zi.

Tabela: Wielko$¢ i warto§¢ procentowa natychmiastowego rozwodnienia spowodowanego oferta.

Akcje imienne uprzywilejowane serii A 48 147 0,10% 240 735 0,52%
Akcje imienne serii B 150 0,0003% 150 0,0003%
Akcje na okaziciela serii A, B,C,Di E 4132789 8,99% 4132789 8,95%
Akcje na okaziciela serii F* 41 810 860 90,91% | 41810 860 90,53%
Liczba akcji wszystkich emisji 45991 946 100,00% | 46 184 534 100,00%

* Dane w tabeli zostaty podane przy zalozeniu, ze przez Inwestorow zostana objgte wszystkie oferowane w ramach publicz-
nej oferty akcje.

3. CZYNNIKI RYZYKA

Czynniki ryzyka zwiazane z Emitentem i oferowanymi papierami wartosciowymi mozna podzieli¢ na trzy grupy:
a) zwiazane z dziatalno$cia Emitenta:
> ryzyko zwigzane z planowanymi transakcjami nabycia spolek i wykorzystaniem srodkow z emisji akcji
serii F;
ryzyko zwiazane ze zmiang technologii;
ryzyko zwiazane z dostgpem do kanatow komunikacji;
ryzyko zwiazane z dostawami surowca;
ryzyko zwiazane z utrata kluczowych pracownikow;
ryzyko zwiazane z sezonowoscia dziatalnosci;
ryzyko niekorzystnego rozstrzygnigcia powodztwa przeciwko EL2 Sp. z 0.0.;
ryzyko zwiazane ze stawka VAT na sprzedawane przez PPWK S.A. produkty;
ryzyko ponoszenia przez PPWK S.A. kosztow roszczen kierowanych wobec PPWK Geolnvent sp. z o.0.
(obecnie TeleAtlas Polska Sp. z 0.0.);
ryzyko zwiazane z mozliwo$cia wniesienia przez akcjonariusza pozwu o uniewaznienie lub uchylenie
uchwaly o podwyzszeniu kapitalu zaktadowego;
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b) zwiazane z otoczeniem, w jakim Emitent prowadzi dziatalno$é:
ryzyko zwiazane z sytuacja makroekonomiczng Polski;
ryzyko walutowe;

ryzyko zmiennego otoczenia prawnego

ryzyko niestabilnej polityki podatkowej;

ryzyko zwigzane z nasileniem konkurencji;

ryzyko zwiazane z nowym rynkiem dziatalnosci;
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¢) zwiazane z rynkiem kapitatowym:

ryzyko niedostatecznej ptynnosci rynku i wahan cen akcji;

ryzyko zwiazane z wycofaniem lub zawieszeniem oferty publicznej;

ryzyko niedojscia emisji akcji do skutku;

ryzyko zwiazane z subskrypcja i optaceniem zapisu;

ryzyko zwiazane z wydtuzeniem czasu przyjmowania zapisow;

ryzyko zwiazane z notowaniem PDA;

ryzyko zwiazane z niewykonaniem lub lamaniem przez Emitenta obowiazkow okreslonych przepisami
prawa i Regulaminem GPW;

ryzyko wstrzymania, przerwania, zakazania prowadzenia oferty publicznej lub dopuszczenia do obrotu
w zwiazku z naruszeniem lub podejrzeniem naruszenia przez Emitenta przepisow prawa.
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4. INFORMACJE O OSOBACH ZARZADZAJACYCH, OSOBACH NADZORU-
JACYCH ORAZ DORADCACH I BIEGLYCH REWIDENTACH

ZARZAD
Zarzad Emitenta jest obecnie 4—osobowy i sktada si¢ z:
1.  Andrzej Zieminski — Prezes Zarzadu,
2. Beata Konopska — Wiceprezes Zarzadu,
3. Wojciech Gorski — Wiceprezes Zarzadu,
4. Grzegorz Esz — Wiceprezes Zarzadu.

RADA NADZORCZA

Rada Nadzorcza Emitenta sktada si¢ z 5 0sob:

Maciej Zientara — Przewodniczacy Rady Nadzorczej,
Jerzy Roztucki — Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej,
Marian Mikotajczak — Sekretarz Rady Nadzorczej,
Grzegorz Golec — Cztonek Rady Nadzorczej,

Rafat Berlinski — Czlonek Rady Nadzorcze;j.

Wb =

Podmiotem, za posrednictwem ktérego oferowane bgda w ramach publicznej oferty akcji serii F Emitenta jest DM IDMSA
z siedziba w Krakowie, przy Matym Rynku 7.

Doradca finansowym Emitenta w zwiazku z publiczng oferta akcji serii F jest IDMSA.PL Doradztwo Finansowe Sp. z 0.0.
z siedziba w Krakowie, przy Malym Rynku 7.

Doradca prawnym w zwiazku z publiczng oferta akcji serii F jest Grynhoff, Wozny i Wspodlnicy Spotka Komandytowa
z siedziba w Warszawie, przy ul. Pigknej 18.

Badanie skonsolidowanego sprawozdania finansowego za okres od 1 stycznia 2006 r. do 31 grudnia 2006 r. oraz za okres od
1 stycznia 2005 r. do 31 grudnia 2005 r. przeprowadzita Central Audit Spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia z siedziba
w Warszawie przy ul. Siennej 82. Jednostka jest wpisana na list¢ podmiotéw uprawnionych do badania sprawozdan finanso-
wych Krajowej Izby Bieglych Rewidentow pod numerem 3017. W imieniu Central Audit Sp. z 0.0. badanie skonsolidowane-
go sprawozdania finansowego za okres od 1 stycznia 2006 r. do 31 grudnia 2006 r. oraz za okres od 1 stycznia 2005 r. do
31 grudnia 2005 r. przeprowadzit Janusz Bialecki — Biegly Rewident wpisany na list¢ biegtych rewidentéw pod numerem
9783/7297.

Badanie skonsolidowanego sprawozdania finansowego za okres od 1 stycznia 2004 r. do 31 grudnia 2004 r. przeprowadzita
Misters Audytor Spotka z ograniczona odpowiedzialno$cia, z siedziba w Warszawie przy ul. Migdatowej 4 lok. 43. Jednost-
ka jest wpisana na list¢ podmiotéw uprawnionych do badania sprawozdan finansowych Krajowej Izby Bieglych Rewiden-
tow pod numerem 63. W imieniu Misters Audytor Sp. z 0.0. badanie sprawozdania finansowego za okres od 1 stycznia 2004
r. do 31 grudnia 2004 r. przeprowadzita Matgorzata Grzejszczak — Biegly Rewident wpisany na list¢ biegtych rewidentow
pod numerem 9971/7455.

5. CELE EMISJI I WYKORZYSTANIE WPELYWOW PIENIEZNYCH

Emitent szacuje, ze wplywy netto z emisji wyniosa ok. 63,3 mln zt w przypadku objecia przez inwestorow 32 min akcji, czyli
dolnego progu dojscia emisji do skutku, natomiast w przypadku objgcia przez Inwestoréw wszystkich Oferowanych Akcji
(41,8 mln sztuk), wpltywy netto z emisji wyniosa ok. 81,6 mln zt.

Srodki z emisji Akcji zostana wykorzystane na finansowanie planow akwizycyjnych Spotki w Polsce.

W strategii rozwoju Emitent planuje przejaé jeden z wiodacych podmiotéw, dziatajacy w branzy ustug mobilnych — E12 Sp.
z 0.0. z siedziba w Warszawie oraz bgdzie poszukiwac na terenie Polski innych podmiotéw, zwiazanych ze swoja dotychcza-
sowa dziatalnoscia, do potencjalnych akwizycji.

Na obecnym etapie prac zwiazanych z przejeciami Emitent szacuje minimalne wydatki na przejgcia w Polsce na ok. 64 min
zk. Jest to kwota, ktora zostanie przeznaczona wylacznie na zakup 416 udziatéw w spotce E12 Sp. z 0.0. Udzialy te reprezen-
tuja 85,07% kapitalu zakladowego spotki i uprawniaja do wykonywania 85,07% ogoélnej liczby gtosow na zgromadzeniu
wspolnikéw spotki. Po dojsciu transakcji do skutku Emitent bgdzie posiadat 100% udzial w kapitale zakladowym spotki EI2.

Jezeli w ramach powyzszej emisji Spotka uzyska §rodki ponad kwotg 64 mln, nadwyzke planuje przeznaczy¢ na nabycie
firmy zwiazanej branzowo z dziatalnoscia EI2 Sp. z 0.0. Emitent prowadzi wstgpne rozmowy z kilkoma potencjalnymi cela-
mi akwizycji. Ze wzgledu na poczatkowe etapy procesdw negocjacji i uzgodnien oraz brak jakichkolwiek uméw, zobowiazan
czy listow intencyjnych, na dzien zatwierdzenia Prospektu Spoétka nie ma mozliwosci przedstawienia szczegotow dotycza-
cych plandw i danych dotyczacych potencjalnego nabycia.

Intencja Zarzadu Emitenta i obecnych udzialowcow spolki, ktora PPWK planuje przejaé, jest zrealizowanie catej transakcji
przejecia udziatow w EI2 Sp. z o0.0. do konica wrzesnia 2007 r.

Istnieje jednak mozliwo$¢, iz planowana transakcja nie dojdzie do skutku wobec niezaistnienia realizacyjnych czynnikow
faktycznych i prawnych, przez co nie dojdzie do realizacji celow emisji wskazanych w niniejszym Prospekcie, a przez to nie



nastapi zaktadany dynamiczny rozwdj Grupy Kapitalowej Emitenta. W takiej sytuacji Emitent planuje przeznaczy¢ $rodki
z emisji na inne, w chwili obecnej blizej nie sprecyzowane, akwizycje kapitatowe.

Srodki pozyskane z emisji akcji pozwola na sfinansowanie calosci powyzszej akwizycji. Zarzad Emitenta nie widzi koniecz-
nosci pozyskania dodatkowych srodkéw na ww. transakcje.

Gdyby planowane transakcje nabycia podmiotu, w sprawie ktorego Emitent podpisat listy intencyjne, nie zostaty zrealizowa-
ne, Spotka przeznaczy §rodki na inne akwizycje. Obecnie sa prowadzone wstgpne rozmowy z wieloma innymi podmiotami
w Polsce. W przypadku podpisania jakichkolwiek listéw intencyjnych badZz uméw z innymi podmiotami Spoétka poinformuje
o nich niezwlocznie zgodnie z przepisami prawa.

W przypadku nie wykorzystania srodkoéw z emisji serii F na akwizycje kapitalowe w terminie 18 miesigcy od dnia zareje-
strowania przez Sad podwyzszenia kapitatu zaktadowego w drodze emisji akcji serii F, Spotka rozwazy dokonanie odkupie-
nia akcji w ilosci proporcjonalnej do wartosci nie wykorzystanych srodkow pozyskanych z emisji akeji serii F. O ile Walne
Zgromadzenie nie zdecyduje inaczej wykup akcji Spotki nastapi celem ich umorzenia. Emitent nie moze w tym momencie
wskaza¢ szczegdtowej procedury wykupu akcji. Informacji na ten temat nie zawiera uchwata nr 1 Walnego Zgromadzenia z
dnia 28 grudnia 2006 r. Procedura wykupu akcji Spotki moze zostaé ustalona przez Walne Zgromadzenie w odrgbnej
uchwale, podjgtej np. po stwierdzeniu niewykorzystania sSrodkéw z emisji na opisane w Prospekcie cele.

Do momentu pelnego wykorzystania $rodkéw z emisji akcji serii F, pozyskane srodki beda inwestowane w bezpieczne in-
strumenty finansowe, tj. w formie lokat bankowych, bonow skarbowych, jednostek uczestnictwa TFI, obligacji panstwowych
lub komercyjnych dtuznych papierow wartosciowych z gwarancja wykupu.

6. INFORMACJE FINANSOWE, WYNIKI PRZEDSIEBIORSTWA, SYTUACJA
FINANSOWA ORAZ PERSPEKTYWY

Ocena zarzadzania zasobami finansowymi Grupy Kapitatowej Emitenta przeprowadzona zostala w oparciu o zbadane skon-
solidowane sprawozdania finansowe Grupy Kapitalowej Emitenta za lata obrotowe 2004-2006 oraz niezbadanego sprawoz-
dania finansowego za pierwszy kwartat 2007 r. wraz z danymi poréwnywalnymi za analogiczny okres w roku poprzednim
sporzadzone wg MSSF.

WYNIKI DZIALALNOSCI
Tabela: Wybrane pozycje z rachunku zyskéw i strat za okres 1 stycznia 2004-31 marca 2007 wg MSSF (w tys. z}).
] I kwartal I kwartal

WYSZCZEGOLNIENIE 2007 2006 2006 2005 2004
Przychody ze sprzedazy 2491 2 325 13 599 12 851 13 095
Koszt wlasny sprzedazy 932 848 5239 5470 7725
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 1497 1398 8014 7 058 5242
Pozostate przychody operacyjne 502 274 1022 2018 2 340
Koszty sprzedazy i marketingu 995 787 4974 5281 2552
Koszty ogoélnego zarzadu 776 661 2 682 2998 2907
Pozostate koszty operacyjne 111 123 736 2 478 2 830
Zysk (strata) na dzialalnosci operacyjnej 116 100 645 -1 682 -708
Przychody finansowe 110 279 3037 1415 843
Koszty finansowe 70 2 342 1376 1139
Zysk (strata) brutto przed opodatkowaniem 157 377 3339 -1 643 -1 004
Zysk (strata) netto na dziatalnosci sprzedanej - - - -1830 1621
Zysk (straj[a) na sprzedazy catosci lub czesci ) ) ) 14290 i
udziatéw jednostek podporzadkowanych
Zysk (strata) netto 157 377 3339 10 817 617

Zrédlo: Emitent.

Przedstawione powyzej tabele pokazuja znaczne wahania poziomu zysku netto Grupy Kapitatlowej Emitenta w ostatnich
latach przy w miarg ustabilizowanych przychodach ze sprzedazy. Powodem tych znacznych zmian byt fakt zmiany w Grupie
Kapitatowej Emitenta i jednocze$nie podmiotdow uczestniczacych w konsolidacji sprawozdan finansowych Grupy Kapitato-
wej. Rok 2005 to poprawa zysku ze sprzedazy o 35% oraz zysku netto zwigkszonego siedemnastokrotnie w poréwnaniu z
rokiem 2004 przy niewielkim spadku przychodéw oraz dwukrotnie zwigkszonej stracie z dziatalnosci operacyjnej, gtoéwnie
dzigki sprzedazy udzialow Emitenta w PPWK Geolnvent Sp. z 0.0. Na koniec 2006 r. Grupa Kapitatlowa Emitenta osiagneta
prawie 3,34 min zt zysku netto w poréwnaniu do ok. 10,8 min zt za 2005 r. Powodem tej zmiany jest zaksiggowanie w 2005
r. zysku ze sprzedazy udziatdéw w spolce PPWK Geolnvent Sp. z 0.0. Nie uwzgledniajac tego wydarzenia zysk netto za 2006
r. znacznie przewyzsza wynik finansowy za 2005 r., ktory wynidst —1 643 tys. zt. Przychody w tym okresie wzrosty o ponad
8%. Rownie znaczaca zmiana w 2006 r. jest znaczna ogélna redukcja wielkosci kosztow, z wyjatkiem wzrostu kosztow
sprzedazy i marketingu na przestrzeni calego okresu objetego historycznymi danymi finansowymi, wskutek serii dziatan
restrukturyzacyjnych podjgtych przez Zarzad Emitenta. Pierwszy kwartat 2007 r. to wzrost obrotoéw Grupy Kapitalowej




PPWK i wzrost zysku otrzymanego ze sprzedazy gtéwnie wydawnictw kartograficznych marki Copernicus oraz produktow i
aplikacji cyfrowych Navigo. W poréwnaniu do pierwszego kwartatu 2006 r. istotnie wzrosty koszty marketingu i ogdlnego
zarzadu wskutek aktywnej polityki promocyjnej Emitenta oraz kosztow zwiazanych
bylym Prezesem Zarzadu Emitenta. Mniejszy zysk netto za powyzszy okres oprocz w/w przyczyn wynika z mniejszego
zysku z dzialalnosci finansowej Grupy Kapitalowej Emitenta niz w analogicznym okresie roku poprzedniego.

PLYNNOSC I ZASOBY KAPITALOWE

Z r0zWigzaniem umowy o pracg z

Tabela: Zrodha finansowania Grupy Kapitatowej Emitenta za okres 1 stycznia 2004-31 marca 2007 wg MSSF (w tys. z})

kw:rtal kw;rtal
PASY WA (wtys. zbh 2007 2006 2006 2005 2004
A. Kapital wlasny 23 662 22 655 23 505 22 256 1891
I. Kapitat zaktadowy 4348 4348 4348 4348 3276
” alli.cj?adwyzka ceny sprzedazy nad warto$cia nominal- 4996 3350 4996 4996 0
III. Niepodzielony zysk (strata) z lat ubiegtych 14 160 9 580 10 821 2 095 -1385
IV. Zysk (strata) netto 157 377 3339 10 817 617
B. Zobowiazania razem 3 856 5039 4 889 6 085 18 069
1. Zobowiazania dtugoterminowe 131 439 198 416 10 606
II. Zobowiazania krotkoterminowe 3725 4 600 4701 5669 7463
III. Rozliczenia migdzyokresowe - - - 0 0
Kapitaly wlasne i obce razem 27519 27 694 28 404 28 341 19 960

Zrédio: Emitent

W badanym okresie suma pasywoéw Grupy Kapitatowej Emitenta stale wzrastala. W 2005 r. wraz ze znacznym wzrostem
wartos$ci pasywow do 28,34 mln zt w poréwnaniu z 19,96 min zt w 2004, tj. 0 42% znacznie zmienita si¢ struktura kapitatu.
Wzrost ten byt spowodowany przede wszystkim znacznym zwigkszeniem sig kapitatdéw wlasnych, na skutek osiemnastokrot-
nego wzrostu wyniku netto Grupy Kapitalowej Emitenta za rok 2005 w poréwnaniu do poprzedniego roku obrotowego.
Wzrost ten byt efektem zawarcia umowy sprzedazy udziatdbw PPWK Geolnvent Sp. z 0.0. oraz publiczng emisja 1 030 793
akcji serii E. W tym samym okresie ponad trzykrotnie zmniejszyly si¢ rowniez zobowiazania Grupy Kapitatowej, ktore na
koniec 2005 r. wyniosty prawie 6,1 mln zt.

W zwiazku ze wzrostem poziomu kapitatdw wlasnych nastapita zmiana w strukturze kapitatow Emitenta. W 2005 r. kapitaly
wtasne Grupy Kapitalowej Emitenta stanowily 78,5% sumy bilansowej przy poziomie 9,5% w 2004 r. Powyzsza zmiana byta
w glownej mierze wynikiem transakcji sprzedazy udzialdbw w podmiocie zaleznym. Na koniec 2006 r. udziat kapitatow
wlasnych w strukturze wyniost 82,7% i $wiadczyt o stabilnej strukturze finansowania Emitenta, opartej na duzym zaangazo-
waniu kapitatu wlasnego.

Wsrod kapitatow obcych zdecydowana przewagg mialy zobowigzania krotkoterminowe, ktore obejmowaty glownie zobo-
wiazania wynikajace z normalnego toku dzialalnosci oraz rezerwy na zobowiazania (na $wiadczenia emerytalne i rentowe —
574 tys. zt oraz na pozostate koszty). Zdecydowanie mniejsza wartos¢ miaty zobowiazania finansowe z tytutu leasingu — 375
tys. zt. Emitent posiadal réwniez pozyczkeg od spoltki zaleznej Mappa Sp. z 0.0. w likwidacji w kwocie 100 tys. zi. Zobowia-
zania dlugoterminowe wynikaja z zawartych umow leasingu finansowego i wg stanu na dzien 31 grudnia 2006 r. ich warto$¢
wyniosta 198 tys. ztotych, stanowiac 0,7% pasywow.

W pierwszym kwartale 2007 r. nie nastapily znaczne zmiany w strukturze kapitalu Grupy PPWK, z wyjatkiem poziomu
zysku z okresow ubieglych, ktory wzrost do ponad 14 min zl, glownie dzigki realizacji transakcji sprzedazy udziatow spotki
PPWK Geolnvent spotce Tele Atlas N.V. Dzigki wyzszemu poziomowi wpltywow srodkow pienigznych, Emitent regulujac
zobowigzania wobec swoich kontrahentéw, zmniejszyt znacznie poziom zobowigzan krétkoterminowych w poréwnaniu
z analogicznym okresem w roku poprzednim.

Od zakonczenia pierwszego kwartatu 2007 r. nastapita jedna istotna zmiana w zrodlach finansowania Grupy Kapitalowej
PPWK S.A. W dniu 12 kwietnia na rachunek Emitenta wptyng¢ta kwota 650 tys. EUR. W/w kwota stanowita ostatnia rat¢ za
udzialy w Geolnvent Sp. z o0.0. i zamyka rozliczenia z tego tytutu. Powyzsza kwota zostanie zaksiggowana w okresie
II kwartatu 2007 r. jako jednorazowy zysk.

TENDENCJE

W okresie od 01.01.2007 r. do dnia zatwierdzenia Prospektu Emitent nie zaobserwowat znaczacych zmian w zakresie pro-
dukeji, sprzedazy i zapasach oraz kosztach i cenach sprzedazy. Zaréwno ceny produkcji jak i ceny sprzedazy, a takze poziom
zapasOw, pozostaty na poziomie zblizonym do 2006 r. Tempo wzrostu sprzedazy w zakresie dziatalno$ci wydawniczej byto
zblizone do roku poprzedniego, Emitent powigkszat natomiast portfel zamowien na bazy danych i aplikacje internetowe oraz
systemy nawigacyjne, co roOwniez wskazuje, iz ta cz¢$¢ dziatalnosci Emitenta — podobnie jak w roku 2006 — bedzie najszyb-
ciej rosnaca.




Emitent planuje w 2007 r. finalizacj¢ warunkowej transakcji kupna pozostatych (85,07 %) udziatow w EI2 Sp. z 0.0. za
srodki pozyskane z emisji akcji serii F. Wraz z nabyciem w/w. spotki Grupa Kapitalowa Emitenta zamierza wejsé
w dziatalno$¢ na rynku technologii mobilnych.

Jednoczesnie nalezy wskaza¢, ze Emitent podpisat z Supernova Capital S.A. oraz Panem Maciejem Radziwiltem, dziataja-
cym w imieniu wlasnym oraz spotki Cresco Financial Advisor Sp. z 0.0. (podmiotu zaleznego od Pana Macieja Radziwitta)
list intencyjny, w ktorym Supernova Capital S.A. oraz Pan Maciej Radziwill gwarantujacy objgcie takiej liczby akcji, ktora
zapewni dojscie do skutku emisji akcji serii F. W dniu 12 lutego 2007 r. PPWK S.A. podpisata aneks do warunkowej umowy
sprzedazy wszystkich udziatow w kapitale zaktadowym spotki EI2 Sp. z 0.0. Zgodnie z postanowieniami aneksu cena naby-
cia pozostatych udziatow EI2 Sp. z o.0. jest uzalezniona od wyniku finansowego uzyskanego w 2007 r.

7. ZNACZNI AKCJONARIUSZE

Znaczacymi akcjonariuszami Emitenta sa:

. Liczba Liczba glo- % akcji % gloséw na
Nazwa Podmiotu akcji sOwW Emitenta WZA
Supernova Capital S.A. 683 000 683 000 16,33% 15.61%
z siedziba w Warszawie
Webster Enterprises Ltd 265 828 265 828 6,36% 6,08%

Zrédio: Emitent

8. SZCZEGOLY OFERTY I DOPUSZCZENIA DO OBROTU

Niniejszym Prospektem oferowanych jest do objecia 41 810 860 akcji zwyklych na okaziciela serii F o warto$ci nominalne;j
1,04 zt.
Na podstawie Prospektu Emitent zamierza ubiegac si¢ o dopuszczenie do obrotu na rynku regulowanym — Gietdzie Papieréw
Warto$ciowych w Warszawie S.A.:
> 4 181 086 (stownie: czterech miliondw stu osiemdziesigciu jeden tysigcy osiemdziesigciu szeSciu) praw poboru
Akcji serii F,
» nie mniej niz 32 000 000 (stownie: trzydziestu dwoch milionow) i nie wigcej niz 41 810 860 (stownie: czterdziestu
jeden milionéw o$miuset dziesigciu tysigey osiemset sze$édziesigeiu) praw do Akcji zwyklych na okaziciela serii F
» nie mniej niz 32 000 000 (stownie: trzydziestu dwoch milionow) i nie wigcej niz 41 810 860 (stownie: czterdziestu
jeden miliondéw o$miuset dziesigciu tysigcy osiemset szesédziesigeiu) akcji zwyklych na okaziciela serii F Emitenta
o warto$ci nominalnej 1,04 zt (stownie: jeden zloty i cztery grosze) kazda akcja.

Harmonogram oferty:

14 lutego 2007 roku Ostatni dzien nabycia na GPW akcji Emitenta z prawem poboru;
19 lutego 2007 roku Dzien ustalenia prawa poboru;

nie pozniej niz 2 lipca 2007 roku Publikacja Prospektu emisyjnego

12 lipca 2007 r. Rozpoczgcie subskrypcji Akcji Oferowanych;

. X Przyjmowanie zapiséw w wykonaniu prawa poboru, tj. Zapisow Pod-
12 lipca — 16 lipca 2007 r. stawowych oraz Zapisow Dodatkowych; termin, do ktorego akcjonariu-
sze moga wykonywa¢ prawo poboru nie moze by¢ krotszy niz dwa
tygodnie od dnia udostgpnienia do publicznej wiadomosci Prospektu
emisyjnego;

. Przydziat akcji w wykonaniu prawa poboru. Jezeli jednak po rozpoczeg-
25 lipca 2007 roku ciu Publicznej Oferfy zostanie udostepniony aneks dotyczacy zdarzenia
lub okolicznosci zaistniatych przed dokonaniem przydziatu Akcji serii
F, o ktérych Emitent powzigt wiadomo$¢ przed przydziatem, termin
przydziatu nie moze przypas¢ wezesniej niz 2 dni po dniu podania do
publicznej wiadomosci tego aneksu.

Dzien dokonania przydzialu w wykonaniu Zamknigcie subskrypcji Akcji Oferowanych w prz(\épadku subskrybowa-

prawa poboru nia w wykonaniu prawa poboru wszystkich Akcji Oferowanych

Przyjmowania zapiséw na Akcje Oferowane nieobjgte w ramach wyko-
nywania prawa poboru, tj. Zapisami Podstawowymi oraz Zapisami
Dodatkowymi;

. . Przydziat Akcji Oferowanych nie objetych w ramach wykonania prawa
2 sierpnia 2007 roku poboru i zamknigcie subskrypcji Akcji Oferowanych (w przypadku
nieobjecia wszystkich Akcji Oferowanych w wykonaniu prawa poboru).
Jezeli jednak po rozpoczeciu Publicznej Oferty zostanie udostgpniony
aneks dotyczacy zdarzenia lub okolicznoéci zaistniatych przed dokona-
niem przydziatu Akcji serii F, o ktorych Emitent powziat wiadomos¢
przed przydziatem, termin przydzialu nie moze przypas¢ wezesniej niz 2
dni po dniu podania do publicznej wiadomosci tego aneksu.

25 lipca — 1 sierpnia 2007 roku




Emitent zastrzega sobie prawo do zmiany podanych wyzej termindw. W przypadku zmiany terminu Publicznej Oferty oraz
terminu sktadania zapiséw na Akcje Oferowane, zostanie podana do publicznej wiadomosci stosowna informacja, poprzez
udostepnienie zatwierdzonego przez KNF aneksu do Prospektu. Aneks zostanie przekazany do publicznej wiadomosci
w sposob, w jaki zostat opublikowany Prospekt, przed uptywem danego terminu.

Po rozpoczgciu przyjmowania zapisow, Emitent zastrzega sobie prawo do wydluzenia terminu przyjmowania zapisow,
w sytuacji, gdy laczna liczba Akcji Oferowanych objetych ztozonymi zapisami bedzie mniejsza niz liczba Akcji Oferowa-
nych w ramach Publicznej Oferty. Dotyczy to zaréwno zapiséw w wykonaniu prawa poboru, jak i zapisow na Akcje Ofero-
wane nieobjgte w ramach wykonania prawa poboru. Termin subskrypcji Akcji Oferowanych nie moze by¢ dtuzszy niz trzy
miesiace od dnia otwarcia Publicznej Subskrypcji.

W przypadku wydtuzeniu termindéw zapisoOw zostanie podana do publicznej wiadomosci stosowna informacja, poprzez udo-
stepnienie zatwierdzonego przez KNF aneksu do Prospektu. Aneks zostanie przekazany do publicznej wiadomosci w sposob,
w jaki zostal opublikowany Prospekt. Przedtuzenie terminu przyjmowania zapisOw moze nastapi¢ wylacznie w terminie
wazno$ci Prospektu. W przypadku zmiany terminu przydziatu Akcji Oferowanych stosowna informacja zostanie podana do
publicznej wiadomosci w ww. trybie nie p6zniej niz przed terminem przydziatu Akcji Oferowanych.

Skrocenie terminu przyjmowania zapisow nie jest mozliwe.

Emitent oferuje 41 810 860 akcji serii F. W zwiazku z tym, nawet w przypadku objgcia w ramach Zapisu Podstawowego oraz
Zapisu Dodatkowego akcji stanowiacych minimalny prog dojscia emisji do skutku, tj. 32 mln akcji, Emitent nie przewiduje
mozliwosci wczesniejszego zakonczenia przyjmowania zapisOw i1 bedzie rozsylal zaproszenia do skladania zapisow
w oparciu o zaproszenia Zarzadu na pozostate Akcje Oferowane.

W przypadku, gdy nie wszystkie Akcje Oferowane zostana objgte w ramach Zapisu Podstawowego oraz Dodatkowego,
Emitent przekaze niezwlocznie do publicznej wiadomosci, zgodnie z art. 54 ust. 3 Ustawy o ofercie, informacj¢ o liczbie
Akcji, ktore beda oferowane w oparciu o zaproszenia Zarzadu.

W przypadku gdy nie wszystkie Akcje Oferowane zostana objete w wykonania prawa poboru, Zarzad Emitent rozesle do
wytypowanych przez siebie inwestorow zaproszenia do sktadania zapiséw w ramach zaproszen. Informacj¢ o zakonczeniu
subskrypcji 1 zestawienie zapisow zlozonych w ramach zapisow podstawowych, dodatkowych i w oparciu o zaproszenia
Zarzadu, Spotka przekaze do publicznej wiadomosci w terminie 24 godzin od zamknigcia Oferty w drodze komunikatu bie-
zacego.

Przydziat Akcji Oferowanych zostanie dokonany przez Zarzad Emitenta w terminie dwéch tygodni od zamknigcia subskryp-
cji Akcji Oferowanych.

Jezeli w wyniku wykonania prawa poboru na podstawie ztozonych Zapiséw Podstawowych pozostanag nieobjete Akcje Ofe-
rowane, Emitent przydzieli Akcje Inwestorom sktadajacym Zapisy Dodatkowe. Jezeli suma Akcji Oferowanych, na jaka
zostang ztozone Zapisy Dodatkowe przekroczy liczbe nieobjgtych Akcji Oferowanych, Emitent dokona proporcjonalnej
redukcji Zapisow Dodatkowych. Utamkowe czgéci Akeji Oferowanych nie beda przydzielane podobnie jak nie beda przy-
dzielane Akcje Oferowane kilku Inwestorom tacznie. Akcje Oferowane nie przyznane w wyniku zaokraglenia, zostang przy-
dzielone Inwestorowi, ktory ztozyt Zapis Dodatkowy na najwigksza liczbe Akcji Oferowanych, a nastgpnie Inwestorowi,
ktory zlozyt Zapis Dodatkowy na nastgpna w kolejnosci najwigksza liczbg Akcji. W przypadku roéwnych zapisow
o przydziale zadecyduje losowanie.

W przypadku, gdy w terminie wykonania prawa poboru osoby, ktérym przystuguja jednostkowe prawa poboru lub osoby
uprawnione do ztozenia dodatkowego zapisu nie obejma wszystkich Akcji Oferowanych, Zarzad Emitenta moze zaoferowac
niesubskrybowane Akcje Oferowane wedlug swojego uznania, wytypowanym przez siebie Inwestorom w ramach indywidu-
alnych zaproszen.

Jezeli w wyniku przydziatu Akcji Oferowanych dojdzie do nieprzydzielenia catosci lub czgsci Akcji, na ktore Inwestor ztozyt
zapis, na skutek redukcji Zapisow Dodatkowych, zlozenia Zapisu Podstawowego na liczbg Akcji wigksza niz wynikajaca
z liczby posiadanych jednostkowych praw poboru lub ztoZenia przez Inwestora niewaznego zapisu, jak rowniez w przypadku
wystapienia innej przyczyny, powodujacej koniecznos¢ zwrotu czgséci lub catosci wptaconej kwoty, wptacona przez Inwesto-
ra kwota zostanie zwrocona zgodnie z § 118 ust. 2 Szczegétowych Zasad Dziatania KDPW.

W przypadku, gdy po dopuszczeniu PDA do obrotu gieldowego okaze sig, ze emisja Akcji Oferowanych nie doszta do skut-
ku, np. w przypadku wydania przez sad rejestrowy postanowienia o odmowie zarejestrowania akcji nowej emisji, zwrot
wplat dokonany zostanie na rzecz Inwestoréw, na rachunkach ktorych beda zapisane PDA w dniu rozliczenia transakcji
dokonanych w ostatnim dniu notowan PDA. Kwota zwracanych wptat stanowi¢ bedzie iloczyn liczby PDA znajdujacych si¢
na rachunku papieréw wartosciowych Inwestora oraz ceny emisyjnej Akcji Oferowanych. Emitent zwraca uwagg, ze w takim
przypadku dla Inwestoréw, ktorzy nabeda PDA na GPW, moze oznaczaé to poniesienie straty w sytuacji, gdy cena, jaka
zaptaca oni na rynku wtérnym za PDA, bgdzie wyzsza od ceny emisyjne;.

Zarzad Emitenta szacuje, ze w przypadku objgcia przez Inwestoréw wszystkich oferowanych akcji koszty Publicznej Oferty
wyniosa 1,9 mln zk.

Emitent oczekuje, ze w przypadku objecia przez Inwestorow wszystkich oferowanych akcji wplywy netto z emisji Akcji serii
F wyniosa 81,7 mln zt.



9. INFORMACJE DODATKOWE

DOKUMENTY DO WGLADU

Emitent informujg, ze w okresie waznoS$ci niniejszego Prospektu na stronie internetowej Emitenta (www.ppwk.pl) bedzie
mozna zapoznac si¢ z ponizszymi dokumentami:

1) Prospektem emisyjnym,

2) Statutem Emitenta,

historycznymi zbadanymi skonsolidowanymi informacjami finansowymi Grupy Kapitalowej Emitenta za lata obrotowe
2004-2006 oraz niezbadanym skonsolidowanym sprawozdaniem za pierwszy kwartat 2007 r.

Zastrzezenie

Niniejsza publikacja zawiera jedynie wybrane informacje z opublikowanego w dniu 2 lipca 2007 r. na stronie internetowej
Emitenta: www.ppwk.pl i Oferujacego www.idmsa.pl Prospektu Emisyjnego Polskiego Przedsigbiorstwa Wydawnictw Kar-
tograficznych im. E. Romera S.A. Niniejszy dokument jest dokumentem promocyjnym w rozumieniu art. 53 ustawy
o ofercie publicznej i warunkach wprowadzenia instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz
o spotkach publicznych z dnia 29 lipca 2005 r. Jedynie prawnie wiazacym dokumentem ofertowym zawierajacym informacje
o PPWK S.A. i oferowanych papierach wartosciowych Emitenta jest prospekt emisyjny, zatwierdzony przez Komisja Nadzo-
ru Finansowego w dniu 29 czerwca 2007 r.


http://www.ppwk.pl/
http://www.idmsa.pl/
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